Regulamin akcji promocyjnej ,, TENA"
zwany dalej Regulaminem.

§1
Postanowienia ogolne
1. Organizatorem akcji sprzedazowej pod nazwa ,TENA” zwanej dalej ,Promocjq" jest Essity Poland Sp. z
0.0. z siedzibg w Warszawie (02-670), przy ul. Putawskiej 180, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie,
XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS: 0000427360, zwana dalej
,Organizatorem".
2. Promocja prowadzona bedzie na terenie Polski.
3. Promocja bedzie prowadzona w terminie od [1 Isierpnia 2026 r. do 31 pazdziernika 2026 r. ] ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
4. Promocja dotyczy produktéw wymienionych w zataczniku nr 1 do Regulaminu, zwanych dalej
,Produktami”.
5. Promocja jest skierowana do aptekzwanych dalej ,Uczestnikami”, w ktorych taczny poziom odsprzedazy
miesiecznej 420zt p v kio de ja-rriest yZwigzanezP ja-ha-mint

sprzedazy.

6. Promocja jest prowadzona zgodnie z zasadami okreslonymi w niniejszym Regulaminie. Informacje
zawarte w materiatach promocyjnych maja tylko i wytacznie charakter promocyjny.

7. Udziat w Promociji jest dobrowolny.

8. Celem Promocii jest zwiekszanie rozpoznawalno$ci produktow marki TENA.

9. Promocja dotyczy wylacznie Produktow, ktdrych zakup nie odbywa sie z wykorzystaniem refundacji ze
$rodkow publicznych (produktow nierefundowanych).

§2

Zasady Promocji i przyznania rabatu

1. Uczestnicy Promocji, ktérzy dokonajg od dystrybutora wspétpracujacego z Organizatorem Produktow
objetych promocjg , przy spetnieniu warunkow, o ktdrych mowa w §1 ust. 5 powyzej, otrzymajg na ten
zakup rabat w wysokosci:

a) 5% od ceny zakupu netto Produktéw od dystrybutora, o ktérym mowa powyzej oraz

b) 20% wartosci sprzedazy netto Produktow, w okresie trwania Promocji po kazdym miesigcu
podmiot bioracy udziat w promocji przedstawi raport, ktory bedzie zawierat sprzedaz produktéw
promocyjnych w okresie promocji w rozbiciu na kazdy punkt sprzedazy.

2. Rabat, o ktérym mowa w ust. 1 pkt a powyzej, zostanie rozliczony na podstawie raportu przygotowanego
przez Uczestnika, zawierajacego dane dotyczace m.in. liczby opakowan Produktdw objetych promocija,
odsprzedanych w danym miesiacu, dane aptek dokonujacych odsprzedazy oraz wartosci dokonanej
odsprzedazy.

3. Rabat, o ktorym mowa w ust, 1 pkt b powyzej, zostanie rozliczony na podstawie raportu przedstawianego
przez Uczestnika po kazdym miesigcu trwania Promocji, zawierajacego informacje o sprzedazy
Produktéw w okresie objetym Promocja, w rozbiciu na kazdy punkt sprzedazy.

4. Rabat ma charakter przeplywowy | moze zostaé przez Uczestnikow przetozony na:

a) 5% - poprawe marzy w punkcie sprzedazy Uczestnika;

b) 20% - obnizenie ceny dla ostatecznego nabywcy produktu w punkcie sprzedazy.

§3

Postanowienia koncowe
1. Udziat w Promociji jest rownoznaczny z akceptacjg zasad niniejszego Regulaminu.
2. Regulamin jest dostepny w siedzibie Organizatora.
3. Organizator zastrzega sobie prawo do zakorczenia Promocji w dowolnym momencie jej trwania oraz do
zmiany postanowien niniejszego Regulaminu, o czym niezwiocznie poinformuje Uczestnikéw poprzez
udostepnienie zmienionej wersji Regulaminu w sposob wskazany w ust. 2 powyzej. Zmiana Regulaminu nie
wptywa na prawa Uczestnikéw nabyte przez dokonaniem zmiany Regulaminu przez Organizatora.

Commented [AG1]: Chcielibysy wystartowa¢ 1.07. | zakoriczyé
promocje 31.12.2026. planujemy dziata¢ kwartalnie, czyli Q3
pierwsza cze$¢ promocji na asortyment A, kwartat 4, druga czesé
promocji na asortyment B - pliki przeslemy

Commented [AZG2R1]: Proponuje wprowadzi¢ odrebne
regulaminy na poszczegdlne kwartaty. Bedzie to chyba tatwiejsze do
zapisania i bardziej przejrzyste.

Commented [AZG3]: Takie sformutowanie wskazuje, ze nie
chodzi tylko o apteki, ale réwniez o punkty obrotu pozaaptecznego.
Prosze o potwierdzenie, czy tak zostawiamy, czy wracamy jednak do
aptek.

Commented [AG4R3]: Jedynie apteki. Mamy pytanie -
poniewaz chcemy i$¢ do konkretnych aptek sieciowych, czytaj
konktretnych sieci gdzie nasz udzial jest ponizej rynkowego.
Wybralismy konkretne sieci na podstawie danych odsprzedazowych
(z apteki do pacjenta) => wyliczylismy jaka jest sredniomiesieczna
wartos$¢ odsprz3edazy tych produktéw do pacjenta po
sieciach/aptekach. Wybrali$my 4 sieci (Dr Max, Dr Zrowie, Rosa
t6dz, Wracam do Zdrowia) gdzie $redni poziom odsprzedazy
miesigcz nej nie przkracza 238pln. Czy taka droga doboru klientéw
do promocji jest w porzadku?

Commented [AZG5R3]: Moze tak by¢, nalezy to precyzyjnie
opisa¢ w Regulaminie.

—

Commented [AZG6]: Prosze o doprecyzowanie, czy chodzi o
kwote netto czy brutto.

Commented [AG7R6]: Warunek to bedzie zakup kwartalny (nie
miesigczny), na sztywna kwote X w Q3 | Y w Q4- kwoty
doprecyzujemy my, musimy je jeszcze policzy¢ finalnie - kwota
bedzie wyliczona na podstawie $rednich sprzedazy wyznaczonych
produktow plus okreslony wzrost %. Drugim warunkem chcemy aby
byta konieczno$¢ zakupy pakietéw na min 80% ilosci aptek z danej
sieci, np. Dr Max ma 560 aptek, czylo warunek to zakup do 448
aptek

[

Commented [AZG8R6]: Prosze o uzupetnienie odpowiednio. ]

podstawie jakich danych i przez kogo dostarczanych, beda Paristwo

Commented [AZG11]: Tutaj prosze o doprecyzowanie, na
wyliczac ten rabat.

Commented [AG12R11]: Podstawg rozliczenia bedzie raport
odsprzedazowy przestany przez klienta (po aptekach) zawieracy
dane: ilos¢ opakowan produktéw objetych promocjg odsprzedanych
w danym miesigcu, dane teleadresowe aptek z dokonang
odsprzedaza. Pytanie => czy mozemy oczekiwac od klienta realnych
cen odsprzedazy, jako punktu wyjscia do wyliczenia rabartu

Commented [AZG13R11]: Powinny by¢ to wartosci zbiorcze,
ktére nie beda zawieraé informacji o cenach odsprzedazy.

fragment zostaje. W mailu zostat zaznaczony na czerwono.

Commented [AG15R14]: Rozumiem, ze nie mozemy
jednoznacznie tego zaznaczy¢? Chodzi mi o cze$¢ 20%, aby zawsze
przetozona byta na obnizenie ceny dla pacjenta. Pytamy, poniewaz
chcemy wykluczyé takg mozliwosé, ze jakas sie¢ nie przetozy 20% na
obnizenie ceny dla pacjenta a postanowi jedynie poprawi¢ marze.

Commented [AZG16R14]: Nie, nie mozemy narzucaé¢

Commented [AZG14]: Prosze o potwierdzenie, czy ten }
koniecznosci zastosowania rabatu. }
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4. W kwestiach nieobjetych postanowieniami niniejszego Regulaminu stosuje sie wiasciwe przepisy prawa
polskiego.

Essity Internal



